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●出展成果最⼤化のために、"指名来場"を増やしましょう

●プロモーションサービスで実現できる３つの成果　　　　　　　　

●パッケージプランのご案内　　  　　　　　

●メールでの出展告知を強化  　　　　　　　 
 　　　-01-  来場誘致メール広告    　　　
 　　　-02-　「ブースへの来場特典クーポン」配信　

●WEBでの出展告知を強化　　　
 　　　-03-　出展社検索サイト　掲載プラン 　　　　　　　　
 　　　-04-　バナー広告（公式ホームページ・セミナーサイト）　　　　　　　　　　　
 
●展⺬会場での集客を強化 
 　　　-05-　会場案内図広告(WEB版＋印刷版)
 　　　-06-　デジタルサイネージ広告
 　　　-07-　 展⺬会場 ⼊⼝前 床⾯広告  　　　　　　　　　　　　　
 　　　-08-　ブース上吊りバナー広告

●セミナーで濃いリードを獲得したい
　　　 -09-　出展社 協賛セミナー
　

●各種広告 申込書　　　
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出展成果の最⼤化のためには、出展成果の最⼤化のためには、指名来場指名来場が重要！が重要！

指名来場とは？指名来場とは？
　事前に貴社製品に興味を持ち、説明を聞く⽬的でブースに来訪する⼈。　事前に貴社製品に興味を持ち、説明を聞く⽬的でブースに来訪する⼈。　　
　　
　それに対し、指名来場者ではない「⼀般来場者」は、展⺬会当⽇に偶然　それに対し、指名来場者ではない「⼀般来場者」は、展⺬会当⽇に偶然
　貴社ブースを通りすがった⼈です。　貴社ブースを通りすがった⼈です。

　展⺬会中の総接客件数が同じでも、　展⺬会中の総接客件数が同じでも、「指名来場者」が多い出展社ほど「指名来場者」が多い出展社ほど
　受注に近い効率の良い商談(リード獲得)が多く、出展成果が⾼い　受注に近い効率の良い商談(リード獲得)が多く、出展成果が⾼いです。です。

(指名来場の例)(指名来場の例)
　・会場案内図にマーカーつけている来場者　・会場案内図にマーカーつけている来場者
　・貴社の製品を調べてブースに来た来場者…など　・貴社の製品を調べてブースに来た来場者…など

事前、当⽇事前、当⽇どの場⾯でも「貴社が出展すること」「貴社の製品情報」をどの場⾯でも「貴社が出展すること」「貴社の製品情報」を
広く周知することが、⾮常に重要です。広く周知することが、⾮常に重要です。



プロモーション
サービスで
実現できる
３つの成果

他出展社との差別化

1

2

3

多くの出展社が横並びで出展する中
本サービスを利⽤することで他出展社よりも
出展情報を多くの来場者に告知、印象付けることができます

リード獲得・商談促進
貴社製品・サービスを効果的にPRすることで
ブースへの集客を最⼤化し、濃いリードの獲得や、具体的な商談
に繋がります

本展⺬会場及びWEBサイトは『業界関係者』が来場・閲覧す
る⽇本最⼤のプラットフォームです。
限定されたターゲット層に効果的にPRできる絶好の場として
利⽤できます。

ターゲット層に効果的にPR可能
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"指名来場"を増やすために"指名来場"を増やすために



お得なパッケージプランのご案内

公式ホームページ
バナー広告

セミナーサイト
バナー広告

デジタルサイネージ
広告

来場誘致メール広告

展⺬会場 ⼊り⼝前
床⾯広告

会場案内図 広告

ブースへの来場特典
クーポン 配信

ブース上
吊りバナー広告

出展社検索サイト掲載プラン
ハイグレード

公式ホームページ
バナー広告

来場誘致メール広告

会場案内図 広告

出展社検索サイト掲載プラン
スタンダード
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トータル プロモーション
 プラン(限定3社)

事前プロモーション
プラン

会場プロモーション
プラン

来場誘致メール広告

ブースへの来場特典
クーポン配信

出展社検索サイト
スタンダード

公式ホームページ
バナー広告

会場案内図 広告

デジタルサイネージ
広告

ブース上吊りバナー
広告

\4,400,000
→\3,500,000

\900,000
→\700,000

\2,300,000
→\1,800,000

通常価格

パッケージ価格

(税別) (税別) (税別)



メールでの出展告知を強化
—————展⺬会開催前に出展情報を業界関係者へ告知—————
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【こんな⽅へオススメです】
　・顧客候補へ直接出展告知メールを送りたいが、データがない
　・業界関係者へ、効率的に⾃社の出展情報を送りたい



料⾦

◆

-0１- 来場誘致メール 広告

業界関係者・来場予定者に
効果的にプロモーション！

事務局が保有する業界関係者データ約4万件
（過去5年分の来場者データなど）に
事前に出展を告知できます。

\400,000（税別）/メール配信1回　

限定4社(先着順)

全⾓38⽂字 × 5⾏（社名、展⺬会名、⼩間番号は別に掲載されます）
会期までの1カ⽉間配信予定期間

料⾦
作成要項

掲載社数

限定 　社4
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掲載イメージ



\300,000（税別）

-02- ブースへの来場特典クーポン 配信

会期中限定で利⽤できる
お得なクーポンを来場者に配信！
(公式HP及びメール配信で告知)

特典を事前に告知することでブースへの集客を向上。
さらに貴社クーポン取得者のメールアドレスを提供。

限定20社(先着順)

90px × 160px

会期までの1カ⽉間

料⾦

掲載社数
掲載期間
掲載サイズ

限定   　社20
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平均クーポン取得者数：568名
(1出展社あたり)※2022・23年のRX Japan全利⽤企業の平均値
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WEBでの出展告知を強化

【こんな⽅へオススメです】
　・商品の写真や詳細情報を 展⺬会開催前に効率的に来場者に認知させたい
　・展⺬会公式サイトにアクセスする「感度の⾼い来場者」 にPRしたい



単独出展 \50,000（税別） 単独出展 \150,000（税別）

共同出展 \100,000（税別）

-03- 出展社検索サイト掲載プラン

ハイグレードベーシック スタンダード

通常より⼤きなサイズで詳しく表⺬
ベーシックよりクリック数が5.6倍

検索結果が上位に⼤きく表⺬されます
ベーシックよりクリック数が12倍

貴社製品・サービスの情報を
事前に告知できます!

掲載期間：会期までの約2カ⽉前∼

※いずれかの利⽤が必須となります
※24年以降の展⺬会は「ExpoMaster」となります。
※クリック数は、RX Japan の2023年開催
　全展⺬会の平均値の⽐較

（拡⼤表⺬） （拡⼤表⺬・上位表⺬）

料⾦

追加表⺬項⽬

料⾦ 料⾦

追加表⺬項⽬ PRポイント（200⽂字）、製品写真（3点が常時表⺬）
ウェブサイトのリンク、Eメールアドレスのリンク、電話番号

単独出展 \650,000（税別）　
共同出展 \700,000（税別）

PRポイント（200⽂字）、製品写真（3点が常時表⺬）
ウェブサイトのリンク、Eメールアドレスのリンク、電話番号

各展 限定3社(先着順)掲載社数
-9-

共同出展 \200,000（税別）



業界トップによるセミナーサイトに貴社バナーを掲載
質の⾼いセミナー受講者の⽬に留まり、効果的に集客できます。

横265px × 縦150px、　JPGまたはPNG形式 横187px × 縦70px、　JPGまたはPNG形式

-04- バナー広告

貴社の【製品・⼩間番号】を認識させ、【検索サイトの⾃社ページ】
へ誘導することで、ブースへの来訪率を⾼めます。

公式ホームページ バナー広告 セミナーサイト バナー広告

\200,000（税別）　

各展 限定6社（先着順）

\200,000（税別）　

限定3社（先着順）

（公式ホームページ・セミナーサイト）

料⾦

掲載社数
掲載サイズ

料⾦

掲載社数

掲載サイズ
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掲載イメージ　(PV数：114,105) 掲載イメージ　(PV数：54,953)

掲載期間 会期までの約2か⽉間 会期までの約2か⽉間掲載期間

※ PV数は2022年8⽉14⽇∼10⽉14⽇の閲覧数実績



展⺬会場での集客を強化
—————当⽇来場する業界関係者に向けたプロモーション—————
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【こんな⽅へオススメです】
　・展⺬会に来場した⼈の⼤半に⾃社の出展を認知させ、ブースへ誘導したい
　・「既に会場にいる来場者」に絞ったPRで、効率的に指名来場を増やしたい



-05- 会場案内図 広告

会場案内図に貴社広告を掲載することで、来場者に対して幅広く告知することが可能です。
WEB版では出展社 検索サイト内の貴社情報ページにリンクが設定されるため、
WEBと会場の両⽅で集客を図れます。

限定   　社１0
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-06- デジタルサイネージ広告

※上記はイメージです。弊社主催展⽰会での使⽤事例となります。  

限定　　社3
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※会場によって設置位置が変更になる可能性がございます。

展⺬会場へ向かう通路上に設置します。
社名、ブース番号、製品情報などを掲載することにより、貴社ブースへの集客を促します。



-07- 展⺬会場 ⼊⼝前 床⾯広告

※上記はイメージです。弊社主催展⽰会での使⽤事例となります。  ※会場によって設置位置が変更になる可能性がございます。

限定 　社
（出⼊⼝）

１
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-08- ブース上 吊りバナー広告

縦4.0m×横4.0m

※上記はイメージです。弊社主催展⽰会での使⽤事例となります。  

限定 　社
（各ホール）

5
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セミナーで濃いリードを獲得したい
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【こんな⽅へオススメです】
　・ブース内にセミナースペースが無い
　・セミナーで説明したほうが、効率よく営業ができる
　・製品に詳しい担当がセミナーをやる事で、より受注に繋がる



出展社協賛セミナー
質の⾼いリード獲得と、効率の良い商談を実現！
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限定   　枠9-09- 
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出展社協賛セミナー 注意事項
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消費税込合計⾦額： ￥⼩計： \

□

各種広告 申込書 (必要事項をご記⼊いただきご提出ください)
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●掲載スペースの確保は先着順とさせていただきます。お早めにお申込みください。

●お申込みいただき次第、請求書を発⾏いたしますので、期⽇までに弊社指定⼝座にお振込みください。

●お申込後の変更・キャンセルはできませんので、あらかじめご了承ください。

●広告掲載時には、広告原稿の作成が必要になります。

　広告原稿の作成要綱につきましては、お申込後、事務局よりご連絡いたします。

●広告には⼩間番号を⼊れることをおすすめします。

●本展のイメージにそぐわない原稿は作り直していただく場合がございますので、あらかじめご了承ください。

●スケジュールの都合上校正はお出しできませんので、あらかじめご了承ください。

●社数制限のある広告については、事務局までお問合せの上、残り枠数をご確認ください。

注意事項


